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Ø stand da espositore presidiato da oltre 10 soci volontari e la segreteria

Ø rappresentanza di ogni area d’Italia

Ø Supporto di soci disponibili per un giorno

Ø Nei mesi precedenti creazione del profilo espositore nel portale TTG

Ø Prenotazione degli appuntamenti con i buyers schedulati in agenda digitale

Ø Appuntamenti fisici allo stand nei 3 giorni di fiera

Ø Meet&Match con oltre 400 buyers

Ø Promozione delle dimore DSI negli appuntamenti con i buyers e co-espositori

nazionali, tour operators, agenti di viaggio, stampa di settore

Ø attraverso il portale dimorestoricheitaliane.it

COME PARTECIPIAMO?



www.dimorestoricheitaliane.it

Il portale è l’unica vetrina virtuale delle nostre dimore presenta al pubblico

l’offerta in varie modalità (soggiorni, visite, degustazioni, ristoranti, location 

per eventi, case vacanze, esperienze, …), è aggiornato con materiale foto-

video in alta qualità e la traduzione in inglese 

http://www.dimorestoricheitaliane.it/


1) Per dare ulteriore impulso alle nostre attività

2) Per accrescere la nostra riconoscibilità come interlocutori anche del settore turistico

3) Per solidificare in azioni concrete le relazioni dirette intraprese dai soci con il Ministero del Turismo e 

tutte le realtà che il settore turistico investe

4) Per presentarci alle istituzioni italiane ed estere presenti in Fiera

5) Per presentare davvero le strutture, descriverne le caratteristiche, i servizi offerti e le esperienze 

(DIPENDE DAL TEMPO E DALLE DOMANDE DEI BUYERS)

6) Per costruire il nostro DATABASE di contatti turistici di prima mano 

7) Per presentare le istanze di tutti i nostri soci, anche di coloro che abitualmente NON aprono al 

pubblico, ma che con le proprie dimore contribuiscono a definire l’identità di un territorio e quella 

unicità che ci contraddistingue in tutto il mondo

8) Per contribuire a promuovere e valorizzare il nostro patrimonio culturale privato

9) Per unirci tra noi e creare squadra

10) Per fare network nella principale fiera del turismo italiana

PERCHḔ PARTECIPIAMO?
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STAFF IN FIERA



STAFF IN FIERA  
rimborso nazionale
presenze consecutive

*Presidente presente il giorno 11 ottobre

Matilde Depoli

Beatrice Fontaine

Stefania Pignatelli 

Laura Viggi

Ginevra Porcellato

SEGRETERIA 

Lucia Calabrese

Marialetizia Reina

Giorgio Pozzolini
Alessio Agliardi
Sandor Gosztonyi 
Maurizio Stocchetti
Nicola Tartaglione 



STAFF IN FIERA
a cura di sezione
presenze parziali

Maria Teresa Agostini

Ilaria Bichi Ruspoli

Neri Guicciardini

Giovanni Battista Protti Nori Meo Evoli

Carlotta Manaresi 

*Uffici stampa regionali, soci di passaggio  



MATERIALI

· STAND

· INVITO digitale ita/eng

· CARD stampate e digitali con QR code, ita/eng : 

- Cartella stampa

- Immagini e video 

- Comunicato stampa

- Link ai due siti ADSI

· PC o Ipad per banco per far visualizzare il sito DSI

· SCHERMO con video cumulativo dei nostri video 
istituzionali + di sezione in loop 

Le dimore 
promosse con i 

Buyers sono 
SOLO
 le DSI



STAND



INVITO (digitale, monofacciale)



CARD (fisica e digitale, doppia faccia)



COMUNICAZIONE
· Invito via newsletter e via vostro passaparola ai soci all’iscrizione al portale DSI

· Diffusione dell’invito ai contatti amici ADSI tramite le Segreterie di sezione e Segreteria Nazionale 

· Intervista al Presidente per TTG e Sole 24 Ore

· Intervista a una selezione di soci DSI con attività ricettiva per TTG Luxury e per dati per il Sole 24 Ore

· Ricerca di spazi colloquio istituzionali del Presidente (presenza al taglio del nastro con i Ministri, colloquio 
con CEO Airbnb)

· Lunedì 9 ottobre diramazione Comunicato stampa da parte di Utopia 

· Invio agli Uffici Stampa di sezione tramite segreterie regionali del comunicato nazionale

· SOCIAL ADSI: un post di lancio della manifestazione lunedì 9, un post il primo giorno di fiera, una gallery 
di dimore durante i giorni di fiera e un post conclusivo. Durante la manifestazione live posting

· Newsletter nazionale di follow up 



I NUMERI DEL TURISMO IN EUROPA 2022 vs 2019 UNWTO
https://www.unwto.org/tourism-data/global-and-regional-tourism-performance 

https://www.unwto.org/tourism-data/global-and-regional-tourism-performance


I NUMERI DEL TURISMO IN EUROPA 2022 vs 2019 UNWTO



I NUMERI DEL TURISMO IN ITALIA
INDAGINI ENIT E UNIONCAMERE estate 2023 presentata al TTG
https://www.federturismo.it/it/i-servizi/news/586-news/news-2023/19761-indagine-enit-e-unioncamere-italia-meta-di-lusso-esclusiva-lo-conferma-il-20-dei-visitatori-stranieri.html 

· Indagine diretta alle strutture ricettive italiane

· Oltre il 20% dei turisti stranieri sceglie l’Italia espressamente attratto dallo stile di vita italiano

· crescita delle vendite rispetto al 2019 

· tasso medio di occupazione camere positivo nelle città d’arte (83,3%)

· hotel di medio-alta categoria registrano il tasso di occupazione più elevato (67,1% nei 4-5 stelle) 

· crescita dei turisti stranieri rispetto all’estate 2022: Germania, Francia, Belgio e Paesi Bassi

· Turismo di alta gamma (redditi di fascia medio-alta e un’importante propensione alla spesa)

· I social più utilizzati sono Instagram (39,7% dei turisti che postano recensioni), Facebook (35,7%) e 
TripAdvisor (28,8%)

· il web ed i social media influenzano il 48% dei turisti nella scelta della destinazione e sono il primo e più 
importante veicolo di comunicazione delle eccellenze del Paese

https://www.federturismo.it/it/i-servizi/news/586-news/news-2023/19761-indagine-enit-e-unioncamere-italia-meta-di-lusso-esclusiva-lo-conferma-il-20-dei-visitatori-stranieri.html


I NUMERI DELLE DS - osservatorio Visentini 2022 e 2023
https://www.osservatoriopatrimonioculturaleprivato.org/rapporto-2022 

· Il patrimonio culturale privato in Italia (37mila immobili censiti dagli istituti di ricerca ) rappresenta il 2 per mille 
dell’intero patrimonio nazionale immobiliare 

· Gli immobili storici di proprietà privata sono il più grande museo diffuso italiano

· Vi sono oltre 8.200 dimore private aperte al pubblico, in media più di una per Comune

· Nel 2019 il polo delle dimore storiche ha ospitato 45 milioni di visitatori (49 milioni i musei pubblici)

· Dal 2023 in oltre la metà delle dimore viene svolta una attività economica

· Giro d’affari di oltre 256 milioni e una ricaduta sul territorio di 560 milioni

I NUMERI DELLE DS – Dati soci campione DSI 2023
· 350 DSI registrate sul portale www.dimorestoricheitaliane.it 

· 186 DSI offrono camere, per un totale di 4.800 posti letto

· 90% degli ospiti è straniero: USA, Nord Europa, Estremo Oriente e Australia

· 3 notti in media di soggiorno tra le 200 e le 500 euro/notte

· 80% delle DSI sono in campagna o provincia

https://www.osservatoriopatrimonioculturaleprivato.org/rapporto-2022
http://www.dimorestoricheitaliane.it/


Tipologia eventi ospitati in DS – dati Osservatorio Visentini 2023 

CULTURALI 
(CONVEGNI, 

MOSTRE, 
CONCERTI ECC.)

39,60%

PRIVATI 
(MATRIMONI, 
CERIMONIE 

ECC.)
27,79%

PRODUZIONI 
CINEMATOGRAFI

CHE E SET 
PUBBLICITARI 

13,31%
DIDATTICI 

(LABORATO
RI, 

LUDOTECH
E) 8,49%

AZIENDALI 
(FIERE, 

MOSTRE 
MERCATO)

10,82%



52,9% delle visite sono 
distribuite durante 

tutto l’arco dell’anno

47,1% delle visite sono  
concentrate in una 

determinata stagione

Provenienza dei visitatori

Italia

Europa Fuori
Europa

Visitatori e giorni di aperture – dati Osservatorio Visentini 2023 



I NUMERI DI TTG 2023
Ø+19% delle presenze professionali

Ø2.700 espositori 

Ø1.000 buyers esteri da 62 paesi

Ø55 destinazioni estere

Ø20 regioni italiane 

ØPresenza del Ministro Santanchè e di varie 
cariche istituzionali al taglio del nastro

ØVisibilità mediatica 

I NUMERI DI ADSI AL TTG
Ø20 soci in Staff per 3 giorni

Ø6 persone in Meet & Match

Ø55 Meeting one to one come da agenda 

ØIntensa accoglienza di passaggio in stand

ØOltre 200 nuovi contatti registrati in database 

ØIntense relazioni tra espositori /visitors / regioni

Ø2 interviste al Presidente (Il Sole 24 ore, TTG)

Ø1 intervista a una selezione di soci DSI per TTG Luxury 

Ø1 intervista a una selezione di soci DSI per raccogliere dati 
verticali sugli alloggi per Il Sole 24 Ore

ØArticoli in seguito al comunicato stampa (in aggiornamento)



Il Sole 24 Ore 
Pagina dedicata al TTG
+ online 

TTG Luxury 
Intervista Soci



TTG Luxury
Intervista Soci DSI



TTG Luxury 
Intervista Presidente



POST EVENTO

ØCondivisione del Report sull’evento con le segreterie e i soci

ØCondivisione del DATABASE contatti su richiesta del socio iscritto al DSI alla segreteria nazionale  

ØGestione della coltivazione dei contatti a cura dei singoli soci DSI

ØPlanning dell’attività turistica DSI 

ØPlanning della formazione dei soci DSI 

ØPromozione per adesione nuovi soci al portale DIMORESTORICHEITALIANE.IT

ØImplementazione del portale dimorestoricheitaliane.it con servizi di booking e ticketing



ADSI TURISMO

ØGruppo nazionale ADSI Turismo (Giovanni da Schio, Gianludovico de Martino, Beatrice 
Fontaine, Matilde Depoli, Giorgio Pozzolini, Stefania Pignatelli, Sandor Gosztonyi, Alessio 
Agliardi, Giovanni Protti)

ØReferenti ADSI turismo regionali: 1 senior + 1 junior 



“L'Italia è benedetta da una bellezza naturale straordinaria, dai paesaggi 
mozzafiato alla magnificenza del patrimonio artistico, un'opportunità per il 
turismo dal sempre maggiore potenziale, grazie alla sua straordinaria 
combinazione di cultura, cucina, bellezze naturali e accessibilità. 

È un onore complimentarsi con il nostro Paese per il suo impegno nel 
mantenere e migliorare il suo status di destinazione turistica di prima classe. 

Con il giusto sostegno e promozione, l'Italia continuerà ad attrarre sempre 
più turisti” 

Ivana Jelinic, Presidente e Ceo ENIT




