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COME PARTECIPIAMO’
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T RIMINI FIERA

o X
—_— » stand da espositore presidiato da oltre 10 soci volontari e la segreteria
> rappresentanza di ogni area d'ltalia
» Supporto di soci disponibili per un giorno
» Nei mesi precedenti creazione del profilo espositore nel portale TTG
» Prenotazione degli appuntamenti con i buyers schedulati in agenda digitale
» Appuntamenti fisici allo stand nei 3 giorni di fiera
» Meet&Match con oltre 400 buyers

» Promozione delle dimore DSI negli appuntamenti con i buyers e co-espositori

nazionali, tour operators, agenti di viaggio, stampa di settore

» attraverso il portale dimorestoricheitaliane.it
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www.dimorestoricheitaliane.it

Il portale e lI'unica vetrina virtuale delle nostre dimore presenta al pubblico
lI'offerta in varie. modalita(soggiorni, visite, degustazioni, ristoranti, location

per eventi, case vacanze, esperienze, ...), e aggiornato con materiale foto-

videoiin"alta qualita e la traduzionein.inglese
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PERCHE PARTECIPIAMO?
Per dare ulteriore impulso alle nostre attivita
Per accrescere la nostra riconoscibilita come interlocutori anche del settore turistico
Per solidificare in azioni concrete le relazioni dirette intraprese dai soci con il Ministero del Turismo e
tutte le realta che il settore turistico investe
Per presentarci alle istituzioni italiane ed estere presenti in Fiera
Per presentare davvero le strutture, descriverne le caratteristiche, i servizi offerti e le esperienze
(DIPENDE DAL TEMPO E DALLE DOMANDE DEI BUYERS)
Per costruire il nostro DATABASE di contatti turistici di prima mano
Per presentare le istanze di tutti i nostri soci, anche di coloro che abitualmente NON aprono al
pubblico, ma che con le proprie dimore contribuiscono a definire l'identita di un territorio e quella
unicita che ci contraddistingue in tutto il mondo
Per contribuire a promuovere e valorizzare il nostro patrimonio culturale privato

Per unirci tra noi e creare squadra

10) Per fare network nella principale fiera del turismo italiana
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Benvenuto

Ricerca buyer

La tua agenda

La tua scheda offerta
Messaggi

Contatti

Area riservata principale

' DIMORE STORICHE ITALIANE
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STAFF IN FIERA

PRESENZE IN STAND

Persone

ott-11

ott-12

ott-13

Matilde Depoli - Project Manager

Matilde Depoli - Project Manager

Matilde Depoli - Project Manager

Beatrice Fontaine - Project Manager

Beatrice Fontaine - Project Manager

Beatrice Fontaine - Project Manager

Giocomo Di Thiene - Presidente Nazionale

Giacomo Di Thiene - Presidente Nazionale

Lucia Calabrese - Segreteria Nazionale

Lucia Calabrese - Segreteria Nazionole

Carlotta Manaresi nord

Carlotta Manaresi nord

Carlotta Manaresi nord

Alessio Agliardi nord

Alessio Agliardi nord

Alessio Agliardi nord

Stefania Pignatelli Centro

Stefania Pignatelli Centro

Giorgio Pozzolini Centro

Giorgio Pozzolini Centro

Giorgio Pozzolini Centro

Loura Viggi - Centro e Roma

e Roma

Loura Viggi - Centro

Loura Viggi - Centro e Roma

Maria Letizia Reina - Sud e Segr nazionale

Maria Letizia Reina - Sud e Segr nazionale

Maria Letizia Reina - Sud e Segr nazionale

Moaurizio Stocchetti - Sud

Moaurizio Stocchetti - Sud

Moaurizio Stocchetti - Sud

ilaria Bichi Ruspoli - Centro

Nori Meo Evoli - sud (12 pomeriggio)

Maria Teresa Agostini - Centro

Neri Guicciardini - centro

Sandor Gosztonyi - Vicepresidente Nazionale - nord

Sandor Gosztonyi - Vicepresidente Nazionale - nord

Ginevra Porcellato - nord (pomeriggio)

Ginevra Porcellato - nord




STAFF IN FIERA

rimborso nazionale
presenze consecutive

*Presidente presente il giorno 11 ottobre

Matilde Depoli

Beatrice Fontaine

Stefania Pignatelli
SEGRETERIA

Laura Viggi Lucia Calabrese

. Marialetizia Reina
Ginevra Porcellato

Giorgio Pozzolini
Alessio Agliardi

Sandor Gosztonyi
Maurizio Stocchetti
Nicola Tartaglione



STAFF IN FIERA

a cura di sezione
presenze parziali

“Uffici stampa regionali, soci di passaggio

Maria Teresa Agostini
[laria Bichi Ruspoli

Neri Guicciardini

Giovanni Battista Protti Nori Meo Evoli

Carlotta Manaresi



MATERIALI

+ STAND + PC o Ipad per banco per far visualizzare il sito DSI
« INVITO digitale ita/eng + SCHERMO con video cumulativo dei nostri video
+ CARD stampate e digitali con QR code, ita/eng : istituzionali + di sezione in loop
- Cartella stampa

- Immagini e video

- Comunicato stampa Le dimore

- Link ai due siti ADSI

promosse con i

Buyers sono

SOLO
le DSI
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INVITO (digitale, monofacciale)

ADSI

Associazione Dimore Storiche Italiane

associazionedimorestoricheitaliane. it dimorestorichedtaliane.it

ADSI

Il piu grande museo diffuso d’ltalia

Vi aspetta al

TTG Travel Experience
Padiglione A5 - Stand 314

11-13 Ottobre 2023 - Rimini

rganizzato da Associazione Dimore Storiche ltaliane @
TTG dimore_storiche_italiane @
@dimorestoriche
ROUP o

TRAVEL 2
EXPERIENCE | Associazione Dimore Storiche ltaliane @

ADSI

Associazione Dimore Storiche Italiane

associazionedimorestoricheitaliane. it dimorestoricheitaliane.it

ADSI
ltalian Historic Houses Association

Waits for you at the
TTG Travel Experience
Pavilion A5 - Stand 314
11-13 October 2023 - Rimini

Crganizaato a Associazione Dimore Storiche ILIII‘IIK‘

0 N
TALIAN dimore_storiche_italiane
@dimorestoriche

EXPERIENCE Associazione Dimore Storiche ltaliane




CARD (fisica e digitale, doppia faccia)

ADSI

Associazione Dimore Storiche Italiane

associazionedimorestoricheitaliane. it

ADSI

Il piu grande museo diffuso d’ltalia

Vi aspetta al

dimorestoricheitaliane.it

TTG Travel Experience
Padiglione A5 - Stand 314
11-13 Ottobre 2023 - Rimini

Orpanizzato de Associazione Dimore Storiche Italiane

TTG | ™hamon
ROUP

TRAVEL

dimore_storiche_italiane
@dimorestoriche
EXPERIENCE Associazione Dimore Storiche Italiane

ADSI

Associazione Dimore Storiche Italiane

associazionedimorestoricheitaliane. it dimorestoricheitaliane.it

ADSI
ltalian Historic Houses Association

Waits for you at the
TTG Travel Experience
Pavilion A5 - Stand 314
11-13 October 2023 - Rimini

Crpanizzato da Associazione Dimore Storiche Italiane

TTG TALIAN dimore_storiche_italiane
HIBITION
ROUP

@dimorestoriche
TRAVEL
EXPERIENCE Associazione Dimore Storiche Italiane




COMUNICAZIONE

+ Invito via newsletter e via vostro passaparola ai soci all’iscrizione al portale DSI

+ Diffusione dell’invito ai contatti amici ADSI tramite le Segreterie di sezione e Segreteria Nazionale

+ Intervista al Presidente per TTG e Sole 24 Ore

+ Intervista a una selezione di soci DSI con attivita ricettiva per TTG Luxury e per dati per il Sole 24 Ore

+ Ricerca di spazi colloquio istituzionali del Presidente (presenza al taglio del nastro con i Ministri, colloquio

con CEO Airbnb)
+ Lunedi 9 ottobre diramazione Comunicato stampa da parte di Utopia
+ Invio agli Uffici Stampa di sezione tramite segreterie regionali del comunicato nazionale

+ SOCIAL ADSI: un post di lancio della manifestazione lunedi 9, un post il primo giorno di fiera, una gallery
di dimore durante i giorni di fiera e un post conclusivo. Durante la manifestazione live posting

+ Newsletter nazionale di follow up



[ NUMERI DEL TURISMO IN EUROPA 2022 vs 2019 UNWTO

https:

www.unwto.org/tourism-data/global-and-regional-tourism-performance
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tourism results
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[ NUMERI DEL TURISMO IN ITALIA
INDAGINI ENIT E UNIONCAMERE estate 2023 presentata al TTG

https://www.federturismo.it/it/i-servizi/news/586-news/news-2023/1976 1-indagine-enit-e-unioncamere-italia-meta-di-lusso-esclusiva-lo-conferma-il-20-dei-visitatori-stranieri.html

+ Indagine diretta alle strutture ricettive italiane

+ Oltre il 20% dei turisti stranieri sceglie I'Italia espressamente attratto dallo stile di vita italiano

+ crescita delle vendite rispetto al 2019
- tasso medio di occupazione camere positivo nelle citta d’arte (83,3%)

+ hotel di medio-alta categoria registrano il tasso di occupazione piu elevato (67,1% nei 4-5 stelle)

+ crescita dei turisti stranieri rispetto all’estate 2022: Germania, Francia, Belgio e Paesi Bassi

+ Turismo di alta gamma (redditi di fascia medio-alta e un’importante propensione alla spesa)

+ I social piu utilizzati sono Instagram (39,7% dei turisti che postano recensioni), Facebook (35,7%) e

TripAdvisor (28,8%)

+ il web ed i social media influenzano il 48% dei turisti nella scelta della destinazione e sono il primo e piu

importante veicolo di comunicazione delle eccellenze del Paese


https://www.federturismo.it/it/i-servizi/news/586-news/news-2023/19761-indagine-enit-e-unioncamere-italia-meta-di-lusso-esclusiva-lo-conferma-il-20-dei-visitatori-stranieri.html

I NUMERI DELLE DS - osservatorio Visentini 2022 e 2023

https://www.osservatoriopatrimonioculturaleprivato.org/rapporto-2022

+ Il patrimonio culturale privato in Italia (37mila immobili censiti dagli istituti di ricerca ) rappresenta il 2 per mille
dell’intero patrimonio nazionale immobiliare

+ Gli immobili storici di proprieta privata sono il piu grande museo diffuso italiano

+ Vi sono oltre 8.200 dimore private aperte al pubblico, in media piu di una per Comune

+ Nel 2019 il polo delle dimore storiche ha ospitato 45 milioni di visitatori (49 milioni i musei pubblici)

+ Dal 2023 in oltre la meta delle dimore viene svolta una attivita economica

+ Giro d’affari di oltre 256 milioni e una ricaduta sul territorio di 560 milioni

I NUMERI DELLE DS - Dati soci campione DSI 2023

+ 350 DSI registrate sul portale www.dimorestoricheitaliane.it

*

186 DSI offrono camere, per un totale di 4.800 posti letto

*

90% degli ospiti ¢ straniero: USA, Nord Europa, Estremo Oriente e Australia

*

3 notti in media di soggiorno tra le 200 e le 500 euro/notte

*

80% delle DSI sono in campagna o provincia



https://www.osservatoriopatrimonioculturaleprivato.org/rapporto-2022
http://www.dimorestoricheitaliane.it/

Tipologia eventi ospitati in DS - dati Osservatorio Visentini 2023

CULTURALI PRIVATI
(CONVEGNI, (MATRIMONI,
MOSTRE, CERIMONIE
CONCERTI ECC.) ECC))
39,60% 27,79%

PRODUZIONI
CINEMATOGRAFI
CHE E SET
AZIENDALI PUBBLICITARI DIDATTICI
(FIERE, 13,31% (LABORATO

MOSTRE R,
MERCATO) LUDOTECH

10,82% E) 8,49%




Visitatori e giorni di aperture - dati Osservatorio Visentini 2023

Provenienza dei visitatori

52,9% delle visite sono
distribuite durante Italia
tutto 'arco dell’anno

47,1% delle visite sono
concentrate in una

determinata stagione

Europa




[ NUMERI DITTG 2023 I NUMERI DI ADSI AL TTG

> +19% delle presenze professionali > 20 soci in Staff oo D o

> 2.700 espositori > 6 persone in Meet & Match

> 1.000 buyers esteri da 62 paesi > 55 Meeting one to one come da agenda

» 55 destinazioni estere > Intensa accoglienza di passaggio in stand

» 20 regioni italiane » Oltre 200 nuovi contatti registrati in database

» Presenza del Ministro Santanche e di varie > Intense relazioni tra espositori /visitors / regioni

=9 tterteie all Presdenie (Il Sole 24 ore, TTQG)

cariche istituzionali al taglio del nastro

> Visibilita mediatica
> 1 intervista a una selezione di soci DSI per TTG Luxury

> 1 intervista a una selezione di soci DSI per raccogliere dati

verticali sugli alloggi per Il Sole 24 Ore

> Articoli in seguito al comunicato stampa (in aggiornamento)



Il Sole 24 Ore
Pagina dedicata al TTG

+ online
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Tour operator: piu ricavi

nel 2023, incognile guerra

e prezzi per il 2024
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L'intervista
Giacomo di Thiene

«Dimore
storiche, il 90%
degli ospiti
SONO stranieri»

~

una nicchia pregiata
E dell'offerta turistica

italiana ma non ha ancora
espresso tutte le sue
potenzialita. E il turismo
presso le dimore storiche che
offrono una esperienza di
soggiorno unica. «L’ospitalita
presso le dimore storiche pud
generare un indotto superiore
ai due miliardi di euro di cui
uno per le dimore» premette
Giacomo di Thiene, presidente
dell’Associazione dimore
storiche italiane (Adsi), per la
prima volta presente al Ttg di
Rimini. Nel 2019 le oltre 8.200
dimore storiche aperte al
pubblico hanno accolto 45
milioni di visitatori con un giro
d’affari di oltre 256 milioni e
una ricaduta sul territorio di
560 milioni. Le dimore che
offrono la possibilita di
alloggiare sono una piccola
parte del totale, solo 186 con
poco pit1 di 4.800 posti letto.
«Abbiamo un potenziale di
crescitadi 3,5 volteed ¢un
calcolo per difetton sottolinea
il presidente.

Quella degli assoctati Adsi &
una offerta di pregio ed & scelta
soprattutto dagli stranieri che
rappresentano il go% degli
ospiti: 1a maggiore parte
proviene da Stati Uniti, Nord
Europa ed Estremo Oriente ma
anche dall'Australia. Gli italiani
spesso scelgono queste
particolari location per
matrimoni, eventi privati o
meeting aziendali,

Chi sceglie questa esclusiva
formula di ospitalita in media
soggiorna per 3 giorni con una
spesacheoscillatral2o0el
500 euro per notte, In altre
parole una offerta in linea con
quella di un qualsiasi hotela 4
stelle ma con una esperienza
nettamente superiore perché si
pud sogglornare in un castello,
in una villa patrizia, in una
abbazia o in un borgo diffuso.
Nell'8o% le dimore sono situate
in campagna o in provincia.
Molto spesso queste dimore
accolgono gli ospiti da
primavera ad autunno
inoltrato perché ininverno
riscaldare gli ambienti pud
essere troppo costoso.
Comungue non sempre &
necessario prenotare con
grande anticipo, possono
bastare 20 3mesie ¢'e chiha
gla ricevuto richieste per il
prossimo anno. Inoltre chia
provato questa esperienza
unica ritorna o sceglie altre
dimore del circuito Adsi.

Di cosa hanno bisogno |
proprietari di dimore storiche?
«Servono semplificazioni
normative per potere
conservare al meglio
I'immobile ¢ i suoi ambienti
intern! in modo da poterli
valorizzare e reinserirli nel
ciclo socio economico -
conclude di Thiene -, Si tratta
di rispettare il loro valore
storico, artistico ¢ culturales.
Spesso le norme igienico
sanitarie e quelle per la messa
in sicurezza degli ambienti mal
si conciliano con residenze
secolari che richiedono costanti
lavori di manutenzione.

—EN.

£ SPALODONE MEAT A



TTG Luxury
Intervista Soci DSI

Puliere Duvcabe Cuarinl a Scoerana, nel Salemio

l.e creature vivent

Profondamente radicate nel territorio, le antiche dimore italias

fanno tesoro della loro unicita per attirare la clientela high-er

R € OO pite das capaali stranieri, ke ZIi0, Ma una creatura a suo modo vive
aliane non sono beni ac staurare un rapporto simbiotico ¢ fata
uisibili, né form condivide orgini «
talita replicabi plii appaiono le réveri
li. Possono semmal mora di lusso italsar
ispirare un “modo di mente varia nelle tpologi
taliano che, inevitabi tettoniche, o
NEME, JAENETa NUONE tologic laziond all'Associazione |
| bell gusto ¢ dello stile Storiche Italiane. Lesplo
Inu la, del lusso, “Quello enogastronomsca ¢ il god

che fa ka differenza - spiega Gio- dell'ante o WTONO 3 it
van Battista Guarini peopinie sempre un e vis
tario di Palazzo Ducale Guarini a Scorrano, nel Salen- i terra df @ I dimora € figlia: ecco perc)
to - ¢ appunto la presenza del proprictaio, perché  di catene alberghicre nescono a insedian
nessun testimonial o direttore potrd mal sostituirsl 2 cesso solo B dove il filo della storia appare spx

chi non solo ha vissuto, ma ha tenuto in vita un luo-  Noa @ infastl possibile riportare in vita quel ger
o che ha abbandonato la dimora onginarna

La dimora, dungue, non € uno spa- Segue @ fxi

Le ultime vie Per
del design >

sono percepire ke generazioni che lo

¥ 116 LRy

Segue da pag. 46

Labitato *deve emozonare per produrme memornie -
aggiunge Gennaro Matacena, proprictario del Bor-
2o e Castello di Postignano in Umbria -, che divengo-
no a loro volta sostrato della nosta identitl. 1l lusso
italiano s manifesta come tempo da dedicare a se
stessi per conoscerst ¢ migliorarsi, per costruire rela-
zioni con l'ambiente domestico in cul si ¢ immersi,
soffermandasi sul dettaglio senza mai avvertire alcu-
na pressione indotta. [l nostro motlo, non a caso, &
‘facciamo spazio al tempo’, perché la nostra non ¢
una dimora chiusa in se stessa, ma un intero borgo
medioevale in dialogo attraverso I'Accademia della
Cucina © la Terrazza del Caffe: spazi sociali dove il
sapere invita ancora al saper fare®.

48 T8 LuxuRY

Casa Howard gioes sul cancetto di *lusso familiare” per creare us Jegame tra gli ospiti, il proprietarso « la dimora stessa

A riconoscere questa attitudin . oltre trecento anni fa
fu Il conte Pictro Verri, quar:
di *villa di delizia” in quella pecul
tica che, per lanistocratico italiano, & invece la “d
zia della villa". “Casa Howard ha sempre cercato
stinguersi dalle altre strutture - osserva Bonifacio
Leonardi di Casalino, amministratore uno
dimora fiorentina - cercando di offrire ai propn

ti un'esperienza di ospitalita focalizzata sul con

di casa. Giocano a favore la disposizione architet

ca poco convenzionale degli spazi, la scela ecle

¢ variegata dell'arredamento d'interni, cosi com
attenzioni riposte in ogni singolo gesto, Per crearc
legame emotivo non solo fra proprietario e ospit

fra ospiti ¢ dimora - cosicché emerga la percezi

di casa - lo spazio abstato deve saper raccontare s
ric, possedere un'immagine di arredo distintiva, o
mentare un'estetica unica ¢ dunque riconoscibile
Gestire una dimora storica come Casa Howard, pala
20 cinquecentesco sovrascritto dai secoli, impegna
preservare Fautenticitd ¢ comporta in parte benefi
fiscali. Impone, perd, alti costi manutentivi ¢ una bu
rocrazia che complica lottenimento di permessi an
che per semplici riparazioni. L'equilibrio perfetto, ne
Jusso italiano, ¢ oggi frutto della sua stessa storia d
contaminazioni: riesce a realizzarsi veramente sc,
solo se, [a liquidith del capitale incontra ¢ apprendk
l'antica arte mediterranea dell'attesa. A. C

ribaltd l'idea ro

re espenenza
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Intervista Presidente

o). sia come uffick. Queste ottomila di-
more hanno accolto 45 mikioni di visi-
wtori nel 2019, anno pre pandemia di
riferimento, Cor un giro draffari che, 50-
v : io come indotto direfto sul territorio, ha
terre rare. Dobblamo raggiunto gli 860 milion di euro.

Lei pensi se tutto il polenziale Venisse
sfruttato - dice Giacomo di Thiene - @
eddente che produrvebbero ricchezza
i per il Pagse, e und ricchezza diffusa”
qual- g presidende, infattl, soetolinea la parti-

“ e dimore & i
me tutto 2 patrim

tutelato,

gere
di Thiene, presidente d
fimore stor .

mo

2 privato senz
, he paria com

ene, che lo manes BN ; :
+ ma hon ne ha cotarita costitutiva delle dimore: 1a Joro
sle diffusione nei territori. S010 {131 per
vty weeto delle dimore & collocato in comu

VX ZAre QU > X
Le ultime vi di diffictle ;)l;,-f,'l ni con popolazione superiore al 60mila
del dt‘*ixn‘ 3 issimo mantens abitant; i resto & distribuito sulle real-
= O & i piccale, con un‘impressionante
ar -l.: l.[,ru.i: toncentrazione (28 per cento) nel co-
el mani fino a Smila abitant, “E evidente

le nostre, guelle
the per queste realtd, il patrimonio cui-
furale private puo essere un fortissimo

LA CONSISTENZA velano di svilu ] quale far
N idente sciorina | numeri di que- ppo, altorno al quare i

rso. In Italia ¢i sono 37';?):4 :i?n',.;. trescere un'economia che p\“'ncwbbc

+» 8200 delle quali sono aper Pl vantaggi: da un lato la crescitad di

sia come alberghi 0 per ficchezza o anche sociale del termtor 10,

pspitai eTalbRTEhierd; Sia COme itk dalfatrg il ripopolamento d! porghi €

Giladine cho diventerebberd nuova-

I presidente dell’Associazione Dimore Storiche Italiane, Giacomo di Thiene,
racconta in questa intervista a TTG il valore del patrimonio privato per la Penisola

mente attrattive grazie alle possibili of:
ferte di lavoro collegatle alla dimora® di-

ce di Thiene. DOl'mil'e
NON SOLO HOTEL nella storia

{l ragionamento del presidente punia a

fornire un'identita definita alle dimore La singolarita dell'ospitalita in
storiche. Che non solo sano strusture, ma una dimora storica non ia da
clie rivestono ancile und parte impor i Jivello di servizio e neppure
tanussima nellatuela e valorizzazione il costo del SOEgIOINO. Quelio
del paesaggio. *1l patrimonio culturale ¢he & caratterizzante & espe:
& anche paesageio - dice di Thiene = 81 rienza.
pensiche il 24 per cento di tutti 1 vigne- *Dormire inuna 10rre medie-
W in Italia & legato & una dimora storca, yale, per un furista SIraniero,
ad esempio”- Quindi, 1a dimora ha und ¢ quasi uno‘shogk' dice di
singolanita evidente, che Ia differenzia Thiene. 1l turisia tipo che sce-
dalle aftre forme di ospitalita glie 1a dimora storica non &
“Non vogliamo sostiniiea agli hotel - sple- necessanaments altospenden-
ga - Anzi non & davvero que 13 nostra te. ma sicuramente & mosso
mission, € non mipsace ¢ { impost da interessi culwn_’alL Che ne-
un rapporto di concorrenza {ra dimore sce a soddisfare sia per la sto-
isario che sce rcits deghi ambienti in cuk $0g-

storiche € Botel, 1l propr
glie di fare l'albergatore O di dedicare
parte della sua dimord ad altre attivita st
fornire il servizio di lve-
gando tec-

o) comparto di riferimento. Ma ol

glorna, sia SODrAIN Pev i
presenzd ded proprietari, che
raccontano storie ¢ aneddoti

delle famighie di OTIEINE

preoccuf era di
jo, anche € SOPraLiuito g

nici o

standard che sono quelll dele NUONE o0
struziond - splega di Thiene - Ed ¢ plu
chve evidente che adatiare 3 Una s uttu-
ra magari medievale te regole che valk-
R0N0 per abRazyoni costrute ¢
possibile”. Anche perché, a complicare
MErociano Spesso norme d
metralmente opposte detiate dal
printendenze ai ber culturall, “Per w-
tenderd - chiarisce il presidente - G e
viamo praticamente sempre imprgio-
natl in una pastola burocrauca. Se ve
gliamo sistemare le dimore per medter-
1e 3 valore, da un 1ato abblameo l& not:
me comunali ¢ SOVTa comunali che ¢ di
cono, ad esempio, di abbattere un mu-
ro. E datraitra, k Soprintendenze ched
vietano di abbatiers il medesimo muro
Cosl ¢ sl blocea, i Javori non vanno a
complmento & 1 ficchvezza se e va"
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POST EVENTO

» Condivisione del Report sull’evento con le segreterie e i soci

> Condivisione del DATABASE contatti su richiesta del socio iscritto al DSI alla segreteria nazionale
> Gestione della coltivazione dei contatti a cura dei singoli soci DSI

> Planning dell’attivita turistica DSI

> Planning della formazione dei soci DSI

» Promozione per adesione nuovi soci al portale DIMORESTORICHEITALIANE.IT

> Implementazione del portale dimorestoricheitaliane.it con servizi di booking e ticketing



ADSI TURISMO

> Gruppo nazionale ADSI Turismo (Giovanni da Schio, Gianludovico de Martino, Beatrice
Fontaine, Matilde Depoli, Giorgio Pozzolini, Stefania Pignatelli, Sandor Gosztonyi, Alessio
Agliardi, Giovanni Protti)

» Referenti ADSI turismo regionali: 1 senior + 1 junior



“L'ltalia ¢ benedetta da una bellezza naturale straordinaria, dai paesaggi
mozzafiato alla magnificenza del patrimonio artistico, un'opportunita per il
turismo dal sempre maggiore potengiale, grazie alla sua straordinaria
combinagione di cultura, cucina, bellezze naturali e accessibilita.

E un onore complimentarsi con il nostro Paese per il suo impegno nel
mantenere e migliorare il suo status di destinagione turistica di prima classe.

Con il giusto sostegno e promozione, ['lItalia continuera ad attrarre sempre
)
pite turisti”

lvana Jelinic, Presidente e Ceo ENIT






